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\ Propésito

Criar

solucoes empreendedoras

para reduzir a contaminacao plastica

na Baia de Guanabara
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Programa Desafio Zero Plastico

Solu¢des Empreendedoras para a Baia de Guanabara

NOVEMBRO 2025 MARCO 2026 NOVEMBRO 2026 MARCO 2027

Depois do Bootcamp 1, vocés
pesquisaram e aprofundaram seu modelo
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O seu tra
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Programa Empreendimento Zero Plasticos
Solugdes E para a Baia de b
Guia de desenvolvimento do projeto

Objetivo da guia
Ajudar seu grupo a transformar a idia escolhida em um modelo de negécio sélido, baseado em informagdes reais.

[

Durante os préximos trés meses, pesquisem informagdes reais que ajudem a fortalecer a sua ideia. Conversem com possiveis
clientes, visitem lugares parecidos, investiguem quanto custam os materiais, equipamentos e servigos, e descubram quem
seriam os concorrentes ou parceiros. Anotem tudo: pregos, contatos, opinides, nimeros e aprendizados. Essas informagbes
seréo a base para ajustar o modelo de negécio e apresenta-lo com dados concretos no Bootcamp 2.

Por tanto, tragam este documento preenchido a0 Bootcamp 2 (margo 2026).

Parte 1

[Evlkesodaiden ]

Nome da ideia e negécio

[ ]

Nome dos participantes
Nome & Formagao/ [ Telefone de WhatsApp | Endersgode emall |
Descri

O que é a ideia? Qual problema ela pretende resolver?

Parte 2

Realizem entrevistas semiestruturadas com possiveis clientes para entender melhor suas necessicades, habitos e
expectativas. Conversem de forma aberta: perguntem como percebem o problema, que solugdes ja usam, quanto estariam
dispostos a pagar e o que valorizam em um servigo ou produto como o de vocés.

E possivel que vocés tenham que segmentar os clientes. Segmentagao significa dividir o piblico em grupos com
caracteristicas ou necessidades parecidas. Vocés podem segmentar por tipo de cliente (moradores, empresas, escolas,
turistas), por localizagéo, por faixa de renda, por hibitos de consumo ou por interesse ambiental. Descubram quais grupos
se interessam mais pela ideia, o que cada um valoriza e que Ges seriam Essas véo ajudar a
definir o publico prioritirio do negécio.

seecon

balho depois do Bootcamp 1

Caracterizaglio dos segmentos de clientes
Descreva o segmento | Quantos s§o? Onde | Que precisa fazerao |  Quanto estaria O"::] -
de clientes ele estfio? adquirir sua solugo? |  disposto a pagar? P.u","d‘m:.:rn

Parte

Concoréncia ]
Nesta parte, vocés vao definir claramente a proposta de valor e analisar a concorréncia. Primeiro, descrevam o produto ou
servico que pretendem oferecer e quais beneficios reais ele traz para o cliente e para o meio ambiente. Depois, pesquisem
quem ja oferece algo parecido. Esses s3o os concorrentes diretos —negdcios que vendem o mesmo tipo de produto ou
servigo. Também observem os concorrentes indiretos, ou seja, outras formas que o cliente usa hoje para resolver o mesmo
problema, mesmo que sejam diferentes da sua solugao. Por exemplo, se a sua ideia & vender copos reutilizéveis,
concorrentes diretos séo empresas que vendem copos semelhantes; concorrentes indiretos podem ser os copos
descartaveis de pléstico baratos. Anotem o que cada um oferece, o prego, os pontos fortes e fracos. Assim, vocés
entenderdo como se diferenciar e o que podem fazer melhor.

e equipamentos, espaco, legalizagdo, etc.

Custo total Fonte de informagso
Como & o seu produto o servigo? Q cli

sumos, energia, 4gua, transporte, logistica, espago, méo de obra,
as, etc.)

SolugBes j& existentes (concorrentes diretos e indiretos)

Nome / Local O que oferecem Prego médio Pontos fortes Pontos fracos

Parte 4:

Listem as principais ag6es que faréo o negécio funcionar (por exemplo: coletar,

Depois os recursos. materiais, espag
parcerias necessarias. Conversem com quem jé trabalha nisso para estimar

Atividades-chave
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ual foi o apndlzad mais
importante dos ultimos

quatro meses?
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Bootcamp 2

Capacitar os participantes no
desenvolvimento de um plano
eficaz para implementar o Produto
Minimo Viavel (PMV), permitindo que
transformem suas ideias de negocio
em solucdes concretas e de impacto
para a gestao dos residuos plasticos

Workshop para o desenvolvimento na Bala de Guanabara.

do plano para a implementacao do
Produto Minimo Viavel (PMV)

MARCO 2026
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Ao final do workshop, os participantes
serao capazes de:

O bJ et I VO S d O « Definir com clareza o perfil do cliente e a proposta
de valor do seu produto ou servico.
bootcamp

f@

- Identificar e priorizar os suposi¢oes principais
relacionadas ao PMV e definir indicadores de
sucesso.

« Elaborar um plano de implementacao do PMV,
com objetivos, atividades, responsaveis e
cronograma.

« Preparar um orcamento realista, identificando os
recursos necessarios para o desenvolvimento do
projeto piloto.

« Apresentar seu plano de forma estruturada, como

base para receber o capital semente e iniciar a fase
de implementacao.
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Programa do Bootcamp 2

Sabado pela Sabado pela Domingo pela Domingo pela
manha tarde manha tarde
9Hrs 14Hrs30 9Hrs 14Hrs30
. Sess3o 5 Finalizacao e
Sessao 1: _ Sessao3: €ssao o apresentacao do projeto
Perfil do cliente Identificacdo de suposicdes Atividades do PMV
11Hrs-11Hrs30 Lanche 16Hrs30 -17Hrs Lanche 11Hrs -11Hrs30 Lanche 16Hrs30 -17Hrs Lanche
Sessao 2: Proposta . .555550 4: Sessao 6:
de valor Definicao do Produto Orcamento

Minimo Viavel

13Hrs30 -14Hrs30 19Hrs 13Hrs30 -14Hrs30
Almogo Almogo 17Hrs Saida
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Programa Desafio Zero Plastico

Solu¢des Empreendedoras para a Baia de Guanabara

to ‘ec0eS
%?:‘:no Vidvel )¢ vas

Bootcamp 1: Introducdo a Bootcamp 2: Bootcamp 3: Bootcamp 4:

contaminag3o plastica e Desenvolvimento do plano ~ Aprendizagens da Desenvolvimento do plano
sua gestdo. Criagdo das para aimplementacao do implementacao do PMV. de negdcios social
ideias de negdcios Produto Minimo Viavel Entendimento dos custos,
(PMV) fixagdo de precos e
projegdes financeiras.
NOVEMBRO 2025 MARCO 2026 NOVEMBRO 2026 MARCO 2027

Vao implementar os projetos pilotos durante 8 meses
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Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :
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Programa do Bootcamp 2

Sabado pela Sabado pela Domingo pela Domingo pela
manha tarde manha tarde
9Hrs 14Hrs30 9Hrs 14Hrs30
.‘IIIIIIIIIIIIII.‘ . Fina[izagaoe
. Sessao 1: - Sessdo 3: Sessao 5: apresentacio do projeto
= Perfildocliente  § Identificacdo de Atividades do PMV
. . suposicoes
e s e o
16Hrs30 -17Hrs Lanche 5
Sessao 2: Proposta Sessao 6:
de valor Sessao 4: Orcamento
Definicao do Produto
Minimo Viavel
13Hrs30 -14Hrs30 13Hrs30 -14Hrs30
Almoco 19Hrs Almocgo 17Hrs Saida
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Sessao 1: Perfil do
cliente

e i

'
7.

_seecon




Ao final da sessao, vocés terao:

O bJ et I VOS 1. Descrito o que seus cliente fazem ou
= tentam fazer ao adquirir o seu servigo ou
da sessao 1 roduto

‘ 2. Reconhecido os medos, frustracdes e
r \ ansiedades que influenciam suas decisoes

de compra.

3. Definido os desejos e ganhos que o
fariam adotar uma nova solucao.

4. Elaborado o Mapa do Cliente, que
servira de base para construir a proposta
de valor na proxima sessao.
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O que é um cliente?

Pessoa, grupo de pessoas ou
instituicao, que:

* Decide e escolhe
* Compra e paga

* Recebe, usa e beneficia do produto
ou servico que estao oferecendo.

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




Familias Catadores Educadores(as)

Hoje, queremos compreender essa pessoa de verdade: o que ela
precisa resolver, 0o que a preocupa e o que ela espera melhorar.
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Mapa do cliente

« Economia de (tempo, dinheiro,
esforco...)

» Resultados (Medir a qualidade, ...)
alguma atividade mais facil, rapida) prima, produzir

« Consequéncias sociais positivas . . £ L ot

ol . . prototipos de plasticos

(Beneficios coletivos, qualidade de AUITCEEE baratos, proteger as
vida) pertences da chuva,

alimentacao...)

Desejos

» Atividades (descartar seu

do cliente

* Medos e ansiedades (frustracoes,
receios)

 Experiéncias ruins (insatisfacoes)
Objecdes para aderir/adquirir (custo, B EL [
risco, retorno insuficiente)

seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD % % -%—

* Cumprir com legislacao




Exemplo:

DEWATS sdo estacGes de tratamento anaerdbicas
que tratam aguas residuais domésticas com alto
teor organico

Fuente: Barreto Dillon, 2012
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-Manter boa reputagao com
os clientes

-Operacao e
manutencao facil

-Legal
g Encontrar fontes

de agua para regar
seus jardins

Tratar suas
aguas
residuais

Atividades do cliente

-Custo

-Espaco

-Reutilizacdo de agua “suja”
-Mal odor

-Sujo -dificil

Ansiedades

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :

seecon




» Utilizando os materiais entregues, prepare o

perfil do cliente.
* Depois de validado com seus orientadores, passe

as informacoes para o formato de entrega no
documento do Google.

CLIENTE

Problema

Trabalho em

Segmento de cliente

Caracteristicas do segmento de

. Tarefas do cliente Receios Desejos
cliente

LRGN ATZVLS | PRODUTO MINIMO VIAVEL | CRONOGRAMA | ORCAMENTO
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&

Plenaria: Quem € o seu cliente?

B o WAR Bl B % )
‘ - g S 4 . 1 .| ;; “‘/' .,.’::'::.
o A~ ¥ e i Lo Jedgesh
! , > .58 | 23

'\.x_\“\ [ - ]
‘l(w ‘ ' : .44 ‘ﬁ j >

-Como é o cliente de vocés? E pessoa fisica ou organizacdo? O que mais busca
resolver?

-Quais sao as maiores preocupagoes ou desafios desses clientes? O quetirao
sono deles?

O que vocés perceberam de sonhos ou desejos— aquilo que motiva as pessoas?
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Intervalo — Coffee Break
Voltamos as 11H30

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD







Ao final da sessao, voceés terao:

Objetivos da
Sessao 2

f@

1. Compreendido o conceito de proposta de
valor e sua importancia.

2. Identificado as caracteristicas principais de
seu produto ou servico.

3. Descrito os beneficios concretos que seu
produto oferece ao cliente.

4., Definido as experiéncias positivas que
pretendem gerar.

5. Elaborado o Mapa da Proposta de Valor,

conectando-o com o Mapa do Cliente da
sessao anterior.
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Importante!

Nao € somente o produto ou servico em si

Proposta de Produto Beneficios Experiencias
valor e sentimentos

seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD % % _%_




O que € uma proposta de valor?

Conjunto de produtos e servicos que:

Gera valor,

resolve um problema,

evita as frustracoes e ansiedades,

causa satisfacao...
...ao cliente.
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Mapa da proposta de valor

* Gera economias (tempo, dinheiro,
esforco...)

* Melhora algo que funciona mal .

Caracteristicas do

(melhor desempenho, novos Brodutolou
recursos, melhor qualidade, maior servico
beneficio, praticidade)

» Soluciona um problema (realiza
uma tarefa para seu cliente,
cumpre uma necessidade

Beneficios

 Produto tangivel
(hardware...)

 Produto intangivel
(servico)

) Experiéncias » Descricao
« O que encanta o cliente

* O que fazo cliente se sentir
melhor

* Reduzriscos, insegurancgas

» Consequéncias sociais positivas
(status, pertencimento,
cooperagao...)

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




Beneficios

-Reduzir o consumo e os gastos com agua
em 70%

-Investimento recuperado em 18 meses
-Cumprir nova legislagcao

-Planta integrada a paisagem

-Sem gastos de energia

-Sem odores

-Investimento hoje que vai dar
retorno amanha

-Sinto-me seguro, ja que a empresa
vem quando eu ligo (por uma
pequena taxa)

iencias

-Sentindo que estou fazendo algo
bom pelo meio ambiente, posso me
declarar “ecologico" ->reputagao

Exper

-Bela paisagem para meu jardim...

seecon

Caracteristicas do produto ou
servico

Design, construcao e
manutenc¢ado dos sistemas
domésticos de gestdo de
agua, que inclui a irrigacao
de areas verdes, baseada no
tratamento anaerodbio de
aguas residuais,

com tanques subterraneos
de tijolos,

com capacidade entre 5 e 30
m?*/dia por um prego
acessivel.

SOCIAL RECYCLING SHIPYARD

Ansiedades

-Manter boa reputagao com os
clientes

-Operacao e
manutencao facil

-Bonito
Encontrar fontes de
agua para regar seus
jardins
Tratar de suas

aguas

S IES
-Custo

-Espago
-Reutilizacdo de agua fedida

-Sujo -Dificil

Atividade do cliente




Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :

seecon




Trabalho em

seecon

» Utilizando os materiais entregues, prepare o

perfil do cliente.

* Depois de validado com seus orientadores, passe
as informacoes para o formato de entrega no
documento do Google.

PROPOSTA DE VALOR: a oferta de produtos e/ou servigos

Segmento Seu produto/servico

Caracteristicas do produto

(atributos de desempenho do
produto, que descrevem como o
produto € e como ele funciona)

Beneficios Esperados
melhorias ("mensuraveis” que | (col
s recursos do produto possuir o produto e resultados
recem aos seus clientes) | sociais, por exemplo, aumento

CLIENTE E PROPOSTA DE VALOR (IRt

SOCIAL RECYCLING SHIPYARD

CRONOGRAMA ORCAMENTO

RELA  *-

+

& % &




Plenaria: qual e a proposta de valor?

O

B A

« Quais sdo as caracteristicas do seus produtos/servicos?

. Que beneficios reais vocés estdo oferecendo ao cliente? O que muda na vida
dele, de fato?

 Quais sao as experiencias de seus clientes ao adquirir 0 seu servico / produto?
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Intervalo — Almoco
Voltamos as 14H30

seecon



Programa do Bootcamp 2

Sabado pela Sabado pela Domingo pela Domingo pela
manha tarde manha tarde
9Hrs 14Hrs30 IHrs 14Hrs30
'IIIIIIIIIIIIIIIIIII‘ - Finalizagﬁoe
Sessao 1: ¥ _ Sessao3: = Sessao 5: apresentacdo do projeto
Perfil do cliente = Identificagao de suposi¢oes - Atividades do PMV
‘.llllllllllllllllll’
11Hrs-11Hrs30 Lanche 16Hrs30 -17Hrs Lanche 11Hrs -11Hrs30 Lanche 16Hrs30 -17Hrs Lanche
Sessdo 2: Proposta ~ Sessdo4: Sessao 6:
de valor Definicao do Produto Orcamento

Minimo Viavel

13Hrs30 -14Hrs30 19Hrs 13Hrs30 -14Hrs30
Almogo Almogo 17Hrs Saida
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O b J ethOS Ao final da sessao participantes terao:
da sessao 3

%)
&

1. Identificado e priorizado suas
suposicOes técnicas e de demanda.

2. Definido indicadores e critérios de
sucesso para valida-las.

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD



Nossas ideias implicam que...

Os moradores da comunidade estao ,9
dispostos a separar o plastico

Uma escola toparia comprar um produto .'

feito com material reciclado

Mas, na realidades, sao

Um grupo de pescadores vai querer .« o
todas SUPOSICOEes

participar da coleta

O equipamento que pensamos vai
funcionar como o planejado

Vamos coletar muito plastico
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- Su posn;ao

| Hlpotese
Julgamento
Juizo
» Crenca
_de algo que imaginamos ser

~ certo, verdadeiro ou real, para

~ executar um plano ou agir de
 determinada maneira.

3 apehas algo que ‘parece
verdadeiro’ para nos, mas que
- ainda nao foi testado.




iy

|
o

, ["'; I %
i -
o'v)_: ’;_—:_\m A
Pas < = 4
"oy ‘?“\
2 _ =

xm T

,., .Q-_ -

% \il "»",‘r
Nao vamos gastar dlnhelro e tempo em algo que
ninguém quer!

000‘

QG“ x\\\

Lean Start-up: é uma forma simples de fazer as
coisas por "tentativa e erro”
(e aprendendo algo pelo caminho)
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Abordagem ”Lean Start-up”

Trata-se de encontrar a maneira mais Onde
barata e rapida de reduzir o risco de seu COMPpro erros
empreendimento nao ter sucesso. baratos? Os
mMeus Saem

O objetivo é descobrir o que realmente
funciona, o que o cliente quer e o que
gera valor.

muito caros!

Assim transformamos uma ideia incerta em um negécio mais =~ =
solido e com mais chances de sucesso.

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD %_ %_ %_



Abordagem ”Lean start-up”

Desenvolvimento de produtos padrao

Produto
Desenvolver Langamento .
final

Lean Start-up
@ @
Produto
final

@
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Por que usar a abordagem
""Lean Start-up'?

* Aideia € apenas um conjunto de
suposicoes.

» Vocé tem que considerar que
pode nao funcionar como vocé
pensava.

 VOCE precisa testar as suposicoes
e fazer experimentos com
clientes REAIS!

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD



Produto Minimo Viavel (PMV)

Minimo + Viavel

Um produto _

“cru” que os 0 produto mais

chentgs nao completo que deveria
precisam ser construido

Produto bom o suficiente para resolver o problema central dos clientes,
com apenas algumas fun¢oes/recursos chave
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Produto
Minimo Viavel

Nos proximos 8 meses, VOcés projetarao e
implementardo seu Produto Minimo
Viavel para testar as suposicoes da sua
proposta de valor
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Processo “Lean start-up”: identificar - testar - aprender
|dentificar as
l suposicoes
Priorizar suposigoes e -
2 estabelecer ?D
indicadores de sucesso 1
\J
3 Projetar um PMV que permita / 4 :Dnlc/lp\)/lengear;itggroas
testar/validar as suposicoes El ﬂ supo’sig(”)es
Registrar e avaliar o ‘
5 aprendizado
E Mudar/ajustar

o7e

SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




Abordagem do lean start-up ao largo dos ciclos de
aprendizagem

Identificamos e priorizamos |dentificamos e priorizamos

suposicdes ) suposicoes
Suposicao2 - Suposicao 1
Sup05|c;ao3 D
Suposicao 2
Suposicao 3 \
Vo Vo
? .. - ?2 .\
Suposu;ao 1 ? rojetamos ?- \/ \ Projetamos
’7 ? IZI o PMY 2 — 0 PMV
v... _1_
N =] mm |
AJustamos Ajustamos a
a proposta Testamos propostade = v.. Testamos
de valor o PMV valor o PMV
Aprendemos / Aprendemos /
seecon
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Beneficios Caracteristicas
do produto o

servico
Sl
Sl
1 ]
.. - . Experiencias

Produto testado que
cumpre as promessas
da proposta de valor
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... e assim por diante, até que uma proposta de valor seja alcancada

Beneficios Caracteristicas do
produto ou
servigo

Experiéncias

... que satisfaca seu cliente!
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Processo “Lean start-up”: identificar - testar - aprender

|dentificar as
l suposicoes

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




1

|dentificar as

suposicoes

seecon




Nosso objetivo: tornar essas suposicoes visiveis. Colocar no papel tudo aquilo que
precisa ser verdadeiro para que a ideia dé certo.

o

Voce supoe o vocé "
sabe (porque tem
evidencias)?

A pergunta chave:

SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




Beneficios

- Reduzir o consumo e os custos d¢
agua em 70%

< Q

-Inversao recuperada em 18 meses.
-Cumprir a nova regulamentacgao
Planta integrada a paisagem

-Sem custos de energia

-Sem odores

-Investimento hoje que vai valer a
pena amanha.

-Fique seguro, ja que a empresa vem
quando eu ligo (por uma pequena
taxa)

1<)

-Sentindo que estou fazendo algo
bom pelo meio ambiente, posso me
declarar "ecolégico" ->reputacdo

-Bela paisagem para meu jardim...

seecon

Recursos do produto ou servi¢co

Design,
construgao

e manutengdo de

Sistemas domeésticos de
gestdo de aguas,

queinclui a airrigacao de
areas verdes,

baseada no tratamento
anaerdbio de aguas
S [VEIR

com tanques subterraneos

de tijolos, com capacidade
entre 5 e 30 m3®/dia

por um preco acessivel.

-Manter boa reputagao com os
clientes

-Operacao e
Manutencao facil

-Bonito

Encontrando Fontes
de Agua para Regar
Seus Jardins

Tratamento de
IERY IR
Residuais

“LT‘ K KRR

-Custo
-Espaco

-Reutilizagdo de agua cinza

-Sujo -Dificil

Ansiedades

SOCIAL RECYCLING SHIPYARD

Atividade dos clientes




Processo “Lean start-up’’: identificar - testar - aprender

Identlflcar as
su posicoes

Seecon SOCIAL RECYCLING SHIPYARD




2 Priorizar

suposicoes e :
estabelecer ]
—-—

indicadores de
suUCesso

seecon




Essas sao todas minhas suposicoes

_Capacidade entre 5 _ Cumprir com a nova -Investimento hoje que vai compensar amanha.
e 30 m* com tijolos regulamentacdo

-Sentindo que faco algo bom pelo meio ambiente,

-Sem custos de ‘s ~
posso me declarar "ecolégico" -> reputagao

- Preco economico .
& energia

- Reduzir o consumo e os -Bela paisagem para meu jardim...

, -Sem odores
custos de agua em 70%

Técnicos De demanda

Quais suposicoes devo tentar com o projeto de implantacao de
8 meses e recursos limitados?
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Indicadores e critérios de sucesso

Indicadores sao uma medida quantitativa ou qualitativa para validar suposicoes.

SUPOSICOES TECNICAS INDICADORES CRITERIOS DE EXITO
O sistema pode ser construido com tijolos I1: Fluxo em m3 de 4gua tratada por dia Deve tratar pelo menos 5 m?
e suporta uma capacidade de Sm?/dia 12: Condicdo hermética da planta A planta deve passar no teste

hidrostatico

n O sistema deve ter preco econémico 13: Preco por m3/dia de dgua tratada Ndo deve exceder 1000 USD/m3/dia
- 14: Reducgao do consumo de agua (%
O sistema reduz o consumo e os custos . Gao gua (%) Deve ser pelo menos 70%
de 4gua em 70% do usuério 15: Reduccion de los costos en agua l .
comprada por tanque (%) Deve ser pelo menos 70%
O efluente cumprira a nova 16: CODsapa <75 mg/l COD
regulamentacao [7: TSS<aipa <25 mg/|
I8: e-coli (MPN per 100 ml) saipa <1000
§ : : Zero (nenhum gerador deve ser
A planta nao vai precisar de energia . ioi :
u Y p g 19: KW/horas exigido pela planta instalado)
n A planta atende aos requisitos de odor, 110: Ndmero de vezes por semana Apds atingir o estado estéavel, o
atendendo ao cliente que o cliente relata um mau odor cliente reportara que ndo ha odor.
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Indicadores e critérios de sucesso

SUPOSICOES DE DEMANDA

um DEWATS é um investimento que vai
valer a pena amanha

O cliente est4 convencido de que instalar

n O cliente esta motivado a proteger o
meio ambiente e acredita que o

tratamento de suas aguas residuais
aumenta sua reputagao

n O cliente considera que o DEWAT torna
sua paisagem bonita

seecon

INDICADORES CRITERIOS DE EXITO

111: Nimero de clientes em potencial que Pelo menos 20
confirmam que comprariam um DEWATS para
economizar em caminhdes-tanque para irrigar

as areas verdes

112: Nimero de clientes potenciais que Pelo menos 20
confirmam que possuir um DEWATS

melhora sua reputacao

112: Nimero de potenciais clientes que Pelo menos 20
confirmam que ter um DEWATS torna

a paisagem deles mais bonita
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Processo “Lean start-up”: identificar - testar - aprender
|dentificar as

suposigc”)esp V
Priorizar suposicoes e -

estabelecer ?D V
indicadores de sucesso 1
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Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :
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Beneficios Caracteristicas del producto o servicio

No canvas identifique todas as .

Tra ba lh 0 e m suposicoes.

-Vocé sabe ou vocé supoe?

Selecione quais suposicoes
serao testadas no piloto.

|dentifique indicadores e | =0 .

critérios de sucesso. === °
Use os materiais entregues e, ot o
uma vez validado com seus S R e
orientadores, passe as

informacodes para o formato de

entrega no documento do

Google. T T AR _  —€§’ e s

LGOI VIINTIOAVAYIN | CRONOGRAMA | ORGAMENTO | RELA™ ™
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Plenaria: quais sao as suas suposigoes?

O

» Quais sao as suposicoes mais importantes?

« Como vocés vao a medir se a suposicao se cumpre ou nao?

« Pode-se imaginar o tipo de exercicio de validacdo, projeto piloto ou PMV que
pode ajudar voceés a testar a sua ideia?
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Intervalo — Coffee Break
Voltamos as 16H30
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S—_—

inimo Viavel (PMV




Objetivos da
sessao 4

7
&

Ao final do workshop, os participantes
serao capazes de:

1. Projetado o seu
Produto Minimo Viavel (PMV).
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Processo “Lean start-up”: identificar - testar - aprender

\J
3 Projetar um PMV que permita
testar/validar as suposicoes El ﬂ
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3 Projetar

um PMV que

7,
permita E ﬂ
testar/validar
as suposicoes
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Qual é o experimento mais
simples que pode nos ajudar a
verificar se essas suposicoes sao
verdadeiras?

- . e e =T




Precisamos desenhar o PMV de P
forma que ele realmente nos
permita testar as suposicoes

1. Qual parte da solucao precisamos mostrar ou testar?

2. Com quem vamos testar — quem s3o 0s usuarios ou
clientes?

3. 0 que vamos observar ou medir para saber se funciona?

seecon



Quais caracteristicas meu PMV deve ter?

Suponho que:

- Capacidade entre
5e30m?com
tijolos

- Pre¢o econdmico

- Reduzir o consumo
e 0s custos de agua
em 70%

- Cumprir com a nova
regulamentacao

-Sem custos de energia

-Sem odores

Téchicos

seecon
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A planta pode ser construida com
tijolos e suporta uma capacidade
de 5m3/dia

A planta deve ter preco econdmico

A planta reduz o consumo e os custos
de agua em 70% do usuario

O efluente da planta cumprira a
nova regulamentacao

A planta nao vai precisar de energia

A planta atende aos requisitos de
odor, atendendo ao cliente

& % &



Meu Produto Minimo Viavel

- Tanques subterraneos construidos com tijolos de 5m3.

- Localidade, cuja producao de aguas residuais € de aproximadamente 5000 l/d (30
pp @150 l/d).

-0 solo deve oferecer um perfil hidraulico, evitando o consumo de energia.

-A terra deve possuir areas verdes para irrigacao.

,_ K ,J | I b W ¢ o+ [ s+ O 1 | T~ = — a— = T I o o T 11
{ L | '.4,' HE) 143 12" i) TT r; 11 | | L‘_x | 2.l
> > >
Sedimentador Reator anaerdbico Filtro Tanque de
Anaerdbico com defletores Anaerodbico coleta
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Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :
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Defina o Produto Viavel Minimo que permite testar as suposicoes
Tra ba l'ho em técnicas e de demanda.

Use os materiais entregues e, uma vez validado com seus
orientadores, passe as informacgodes para o formato de entrega no
documento do Google.

DESCRIGAO DO PRODUTO MINIMO VIAVEL

Descrigdo detalhada do piloto a ser desenvolvido - Produto Minimo Viavel

Inclua diagramas, diagramas ou fotos para entender o que eles querem fazer

DI VIRV CRONOGRAMA | ORCAMENTO | RELA
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eria o seu PMV?

"

O

Plena'ri: COmo s

i > -_A._’
. ST\ % Y Al

- Qual é a suposicdo principal que o seu PMV quer testar?
« Como voces vao observar ou medir se essa suposi¢ao se confirma ou nao?

« Que tipo de piloto, experimento ou atividade concreta vocés imaginam fazer
para testar essa ideia?
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Nossas conquistas de hoje

Sabado pela Sabado pela
manha tarde .. ..
oS LaHirs30 - Definimos com clareza o perfil do
Sess3o 1: Sess3o 3: cliente e a proposta de valor do \/
Perfil do cliente Identificacdo de suposicdes nossos produtos ou servigos?
11Hrs -11Hrs30 Lanche 16Hrs30 -17Hrs Lanche ) Ident'lchamo.s € priorizamos as
i suposi¢oes principais relacionadas V
Sessao 2: Proposta _ Sessaod: ao PMV? Definimos os indicadores
de valor Definicao do Produto Minimo 5
Vidvel de sucesso?
« Projetamos o PMV? V
19Hrs

13Hrs30 -14Hrs30
Almoco
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O nosso plano para amanha

Ao final do amanha, vocés vao: Domingo pela Domingo pela
manha tarde

« Elaborar um plano de implementacao do PMV, ‘9H .

. . .« . , . S

com objetivos, atividades, responsaveis e ' 14Hrs30

cronograma. Sess3o 5: Finalizacaoe
Ativid de.s apresentacao do projeto

- Preparar um orcamento realista, identificando os vida piloto

recursos necessarios para o desenvolvimento do 11Hrs -11Hrs30 Lanche

. . 16Hrs30 -17Hrs Lanche

projeto piloto.
Sessao 6:

« Apresentar seu plano de forma estruturada, como Orcamento

base para receber o capital semente e iniciar a fase
de implementacao.

13Hrs30 -14Hrs30
Almogo 17Hrs Saida
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Alguem tem
alguma duvida

Ou pergu nta?

~. :
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@l seecon AN

BLACKFOREST
SOCIAL RECYCLING

SOLUTIONS
SHIPYARD

Obrigado!

Amanha come¢amos as 9Hrs

Leonellha Barreto Dillon Matheus Duarte
Senior Partner Project Manager
leonellha.barreto-dillon@seecon.ch matheus.duarte@seecon.ch
+41795110254 +552198367-5600
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